VZDELAVACI CENTRUM PRAZSKEHO VOUCHERU

1. Uvod do voucheru
1.1. Vyklad pojmu

1. KREATIVNI VOUCHER je v doslovném , prekladu” TVORIVA POUKAZKA.

Presnéj$i by bylo oznadeni POUKAZKA NA KREATIVNI SLUZBY (podobné jako
POUKAZKA NA NAKUPY).

U ndkupni poukdzky (voucheru) ovSem také nikdo nepochybuje o jejim tcelu, tak proc ne
KREATIVNI VOUCHER.

Nic sice nevytvori, ale zaplati za nas tém, u nichz si TVORBU objedname.

KREATIVNI SLUZBY jsou TVORIVE sluzby. Nejde o obchod, pfeprodej ap. Néco chceme
a dodavatel to pro nds ma VYMYSLET a VYTVORIT.

- Z obecného hlediska ndm muze dodat kreativni sluzbu i vynalezce nového trakare,
odlévac trpaslika na zahradku, designér jachty ¢i architekt pribytku.

- Z hlediska PRAZSKEHO VOUCHERU jde o kreativni sluzby spjaté s reklamou,
propagaci, zviditeliovanim a popularizaci firmy a jejich produktli. S KOMUNIKACI
FIRMY se spotrebiteli.

Poznamka: Vétsina reklamnich agentur se pfejmenovala na KOMUNIKACNI, protoZe se
s rozvojem digitdlniho svéta zacal pojem ,reklamni” jevit jako prilis uzky. Nelze do néj
tak uplné zaradit napr. ,spontanni” diskuze o produktu na socialnich sitich, marketingové
nastroje ovliviiovani podvédomi spotrebitelt a dalsi finty.)

Priklady:

- Za DODAVATELE KREATIVNICH SLUZEB nelze naptiklad povaZovat tiskarnu, které
predéte tiskové podklady k letdku - a ona je jen Soupne do masiny. KREATIVNI je
v daném pripadé studio/grafik/agentura, kterd navrhne, jak bude letak vypadat, co na
ném bude napsano a jakymi cestami se dostane k cilovému spotrebiteli.

- Je dodavatelem kreativnich sluzeb produkce, které dodate detailni scénar spotu, aby ho
JEN natocila? Ano! Scénar je vzdy jen polotovar. K jeho proméné ve spot je potreba
tvorivého prinosu reziséra, kameramana, zvukaru atd.

KREATIVNI VOUCHER vznikl, protoZe ani vy nemiZete umét vSechno. I kdyZ se mozna
domnivate, ze propagaci zvladnete vlastnimi silami, vérte, ze se vam to nemusi podarit.
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Omyly vas prijdou draho.

Marketingovd komunikace je uz dnes labyrint, do kterého bez zkuSeného pruvodce
neradno vstupovat.

1.2. O CO JDE?
1. Podporit propagaci produktl a sluzeb malych a strednich firem.

Podporovany jsou sluzby, u kterych neni financné vyhodné, aby si firmy na jejich zajiSténi
platily vlastni zaméstnance.

2. Propojeni prazskych firem s firmami zabyvajicimi se reklamou.

Smyslem kreativniho voucheru je také navazat spolupraci mezi firmami a subjekty
podnikajicimi v oblasti reklamy a vSeho, co se kolem ni to¢i. Externi dodavatel
komunikac¢nich sluzeb musi byt kvalitni. My jsme vam takové predvybrali. Pokud uz
kvalitniho dodavatele méte, 1ze jej zapojit. Vice v kapitole Kdo mitize byt dodavatelem
sluzeb.

1.3. KDY je mozné zadat?
1. Pouze v Case aktivnich vyzev.

- Z&dost o kreativni voucher neni moZné predloZit kdykoli, ale pouze v dobé, kdy jsou
vyhla$eny VYZVY. KaZzd4 vyzva ma svda pravidla, ktera stanovuji, kam, jak a kdy muZete
projekty predkladat.

- Projekt Prazsky voucher planuje dvé vyzvy, aktualné je vyhlasena jiz 2. vyzva.

- Upozornujeme, ze dal$i vyzva jiz vyhlaSena pravdépodobné nebude. Zajem zadatelu byl
v prvni vyzve tak velky, ze budou finan¢ni prostredky v druhé vyzvé nejspis vyCerpany.

1.4. KDO je opravnén zadat?
1. Pravnicka osoba.

Akceptované pravni formy (jiné nejsou mozné):
- spoleCnost s ru¢enim omezenym;

- akciova spolecnost;

- verejna obchodni spolecnost;

- komanditni spolecnost;

- evropska spolecnost;

- evropské hospodarské zajmové sdruzeni;

- druzstvo;

- evropska druzstevni spolecnost.

2. Pocet zaméstnancu < 250, obrat < 50 milioni EUR.

Definice malého a stredniho podniku vyplyva z evropské legislativy. Do poctu
zaméstnancl se zahrnuji i ti se zkrdcenym uvazkem a déle zaméstnanci partnerskych
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(25-50 % vlastnictvi) a propojenych (vice nez 50% vlastnictvi) firem.

Priklad:

Zadatel md 50 zaméstnancii. Partnersky podnik, ktery vlastni ze 40 %, md 20
zaméstnancu. Druhy podnik, ktery Zadatel vlastni z 80 %, md 15 zaméstnanct.

Kolik ma tedy dohromady Zadatel zaméstnancu?

50 (za Zadatele) + 40 % z 20 (za partnersky podnik) + 15 (za propojeny podnik) = 50 + 8
+15=73

- Obrat: vySe financ¢nich prostredkl (bez dani) prijatych za kalendarni rok (posledni
uzavrené zdanovaci obdobi).

- K dobé podani zadosti o kreativni voucher nesmi obrat presahnout 50 milionu EUR (v
prepoctu 1 314 500 000 korun za rok 2017/jednotny kurz pro 2017 = 26,29 Kc/euro).

- Nové zalozené firmy, jejichz Gc¢ty dosud nebyly uzavreny, pouziji hodnoty odvozené z
odhadt ucinénych v dobré vire v prubéhu Gcetniho obdobi.

- Vyjimka: Pokud vySe ro¢niho obratu presahuje 50 milionu EUR, je $ance stat se
opravnénym zadatelem, pokud bilan¢ni suma rocni rozvahy (vyse aktiv) nepresahuje 43
milionu EUR (v prepoctu 1 130 470 000 korun za rok 2017).

3. Historie firmy: maximalné 3 roky.

Firma zadajici o kreativni voucher nesmi byt ke dni podani zadosti starsi 3 let. ,Datem
narozeni“ je den, kdy byla zapsana do verejného rejstriku. Firmy dosud nezapsané zadat
nemohou.

4. Ma sidlo Ci zapsanou provozovnu v Praze.

Sidlo nebo alespon jedna z provozoven firmy uchazejici se o kreativni voucher museji byt
zapsany v Praze v zivnostenském rejstriku (dle Zivnostenského zakona). Projekt
financovany Prazskym voucherem musi mit dopad na izemi Prahy.

5. Neni v likvidaci, konkurzu, ipadku, nebyl pravomocné odsouzen za trestny ¢in a nema
nedoplatky.

Zadatel nesmi byt v likvidaci ani upadku, na jeho majetek soud nevyhlasil konkurz, mé
splacené zavazky vuci zaméstnancu, statu, krajim, obcim, zdravotnim pojiStovnam nebo
Ceské spréavé socialnfho zabezpeceni. Neméa nedoplatky vii¢i poskytovatelim dotaci
z fondu EU.

Zaroven nebyl pravomocné odsouzen pro trestny €in souvisejici s predmétem jeho
podnikani nebo pro trestny ¢in hospodarsky ¢i trestny ¢in proti majetku. To plati i pro
Cleny jeho statutarniho i jinych orgénu.

6. Zaméstnanci zadatele nejsou v pracovnim nebo obdobném poméru vici dodavateli
sluzeb.

Statutarni orgdn zadatele ¢i jeho Clen a osoby v pracovnim poméru k zadateli nejsou
zaroven v pracovnim poméru ¢i nejsou ¢lenem zadného organu dodavatell sluzeb. V
opac¢ném pripadé je to davodem pro vylouceni zadosti z vybérového procesu.
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2. Zadost o voucher
2.1. O CO je mozné zadat?

1. Pouze o finance na aktivity uvedené v seznamu Prazského voucheru.

Aktivity v seznamu jsou ruznorodé, nékteré se ale prekryvaji. Nelze je oddélit ¢istym
rezem. Nebo si pod uvedenym pojmem muze kdokoli predstavit cokoli. Mame proto pro
vas strucny ,vykladovy slovnicek”.

CO JE CO pro Prazsky voucher
Animace = tvorba animovaného videa, které zviditelni vasi znacku nebo produkt.
Architektura = vylepsSeni interiérového vzhledu napr. restaurace nebo kavarny.

Branding a design (produktovy a prumyslovy design) = tvorba loga, logomanuélu,
manualu vizualni identity, vizualniho stylu produktu apod.

Fotografie, hudba, zvuk a video = napr. nafoceni produktt pro katalog, vytvoreni
fot pro propagacni ucely, hudebni a zvukova nahravky (znélka nebo napr. podkresova
hudba do spotu), video jak pro sebepropagaci (prezentacni), tak propagaci produktu
(spot, teleshopping ap.). Vice o spotech v aktivité viz produkce a reklama.

Ilustrace = reklamni ilustrace (kresby, malby) pro animaci, produktt, navodd, ...

Multimedialni prezentace vC. webovych stranek = tvorba webovych stranek a
vSeho, co k nim patri (tzn. informacni architektura, grafika, UX design, licence na
redakéni systém, kodovaci a jiné programatorské prace apod.).

Mobilni aplikace = softwarova aplikace napt. pro vas e-shop, ktera funguje nejen
na PC, ale také na mobilech, tabletech a dalsi elektronice.

Online marketing = priprava obsahu pro internetové vyuziti (napr. bannerové
reklamy ve vSech moznych formatech).

Public relations = aktivity, které informuji o firmé ¢i jejich produktech, ale nemaji
charakter klasické reklamy. Komunikace prostrednictvim médii (novinari, redaktori,
publicisté).

Zabavni software a 3D aplikace = hry, jejichz ucelem je nejen bavit, ale také
popularizovat firmu i jeji produkty. Aplikace 3D - prezentace produktu, jejich vlastnosti,
demonstrace navodu k pouziti, ...

Produkce a reklama = reklamni obsah komunikovany prostrednictvim tradicnich
médii (tiSténa inzerce, rozhlasovy spot, TV spot, venkovni reklama apod.).

Remesla = napf. vyhotoveni vzorku, modelu néjakého produktu
(truhlar/Svadlena/cukrar/modelar vyrobi vzorek produktu, ktery firma planuje vyrabét).

Vydavatelstvi = vytvoreni tiskovin (brozury, katalogy atp.) véetné zajisténi tisku a
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distribuce.
Jeden zadatel muze predlozit vice zadosti o kreativni voucher, aktivity vsak
museji byt odliSné. Neni mozné, aby napriklad predlozil dva projekty na tvorbu

webovych stranek.

2. Nelze nakoupit reklamni prostor, vzdélavani zaméstnanct, vybaveni interiéru ani
autorska prava k uméleckym dilum.

Kreativnim voucher vam nezaplati:
vzdélani a ndbor zaméstnanct,
preklady s reklamou nesouvisejicich materiald,
vybaveni interiéru,
jiz vytvorena umeéleckého dila,
team-building,
instruktazni hry, testy ap. slouzici ke zlepSeni procesu uvnitr* firmy,
medialni prostor.

3. Pokud je zadatel platce DPH a ma narok na jeji odpocet, dan se do rozpoctu
nezapocitava. V opacném pripadé ano.

V pripadé, ze zadatel neni platcem DPH, ale dodavatel sluzeb ano, vyuctuje Zadateli
naklady za sluzby i s DPH. Dan (DPH) je v takovém pripadé povazovana za zpusobilou
(vztahuje se k nékladum na podporované propagac¢ni aktivity) a je voucherem téz
pokryta.

2.2. JAK 3adat?

1. Zadost podejte pres webovou aplikaci prazskyvoucher.cz/podejprojekt. Vice se o
aplikaci dozvite v lekci Jak pracovat s informacnim systémem Podej projekt?

- Z&dost musi byt opatiena elektronickym podpisem statutdrniho zastupce firmy (nebo
jiné osoby zplnomocnéné statutdrnim organem firmy). Bez elektronického podpisu bude
zadost vyloucena bez moznosti opravy.

- Uzndvany CERTIFIKAT pro elektronické podpisy vydavaji tzv. kvalifikované certifika¢ni
autority. Jejich seznam najdete

zde: http://www.mvcr.cz/clanek/prehled-kvalifikovanych-poskytovatelu-certifikacnich-sluz
eb-a-jejich-kvalifikovanych-sluzeb.aspx.
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2. Zadost musi obsahovat miniméalné 3 dokumenty.

Povinné dokumenty nemusite vypisovat, ve vSech vyzvach jsou k dispozici formulare,
které jednoduse vyplnite. Do formularu (ke stazeni na www.prazskyvoucher.cz) neni
mozno jakkoliv zasahovat. Jakykoliv zasah do predepsaného formulare bude povaZovan za
nesplnéni formalnich kritérii a zadost bude vyrazena. Je vitana struc¢nost a vystiznost.
Rozsah uvadénych informaci je v kazdé kolonce/sekci pevné stanoven poCtem znaku.

Z4dost ma tyto kolonky:
SEKCE O VAS:
o Bodové informace o zadateli, tj. o vas.

o Strucny text o zaméreni firmy, oblast a obor podnikéni, tj. ¢im se firma zabyva (max.
750 znaka).

o Stav Grovné propagace firmy (max. 2000 znaku).

o Popis projektu, tj. zvolenych propagacnich aktivit a zpiisobu jejich vyuziti (max. 2000
znaki).

o Zduvodnéni potreby realizace projektu, tj. naplnéni cili voucheru (viz kapitola 1),
a dal$i duvody, pro¢ si projekt zaslouzi podporu; popis potencialniho prinosu pro
podnikani (max. 2000 znaku).

o Realiza¢ni tym - jmenny seznam Clent tymu zadatele, minimalni pocet neni stanoven
(max. 2000 znakl). Poznamka: ¢lenové tymu dodavatele budou uvedeni v jeho nabidce.

SEKCE ADMINISTRATIVA:

o Rezim podpory - vybér mezi de minimis nebo blokovou vyjimkou.
Terminy jsou slozité, vysvétleni jednoduché.

- Pokud o financovéni z fonda EU zadate poprvé, zaskrtnéte de minimis, tedy rezim
s niz$i spolutcasti. Nejste si jisti, zda uz jste tento rezim nékdy nevyuzili? Nejste si jisti,
zda uz jste tento rezim nékdy nevyuzili? Vysi ¢erpané podpory de minimis si zadatelé
mohou oveérit v Registru de minimis, musi mit ovSem registraci u Ministerstva
zemédeélstvi (od konce kvétna nelze zjistit podpory anonymné kvuli ochrané dat
(GDPR). Zadateli nesmi byt poskytnuta podpora de minimis v pripadé, Ze by soucet viech
podpor de minimis prijemce Cinil v soucasném a ve dvou predchozich tcetnich obdobi
(spolu s touto podporou) ¢astku vyssi nez 200 000 EUR.

- V pripadé rezimu de minimis je minimalni vyse rozpoc¢tu projektu 100 000 K¢,
rozpocet nesmi dosdhnout 500 000 K¢. VysSe podpory je fixné 85 % (spolutcast 15 %),
vysSe dotace se tedy pohybuje od 85 000 K¢ do 424 999 KE¢.

- V pripadé blokové vyjimky je minimélni vySe rozpoctu projektu 170 000 K¢,
rozpocet nesmi dosahnout 500 000 K¢. VySe podpory je fixné 50 % (spolutcast 50 %),
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vysSe dotace se tedy pohybuje od 85 000 K¢ do 249 999 K¢.

0 CZ NACE projektu - uvedeni. Kde najdete CZ NACE svého projektu?
- Kompletni prehled CZ NACE kddd je jednou z piiloh VYZVY.

SEKCE CAS a MiSTO:
o Predpokladané terminy zahajeni a ukonceni realizace projektu.

0o Misto realizace - neni nutné v Praze (v Praze musi byt dopad aktivit).

...................................................................

Priloha s NABIDKOU DODAVATELE mé tyto kolonky:
o Informace o dodavateli (v bodech).
o Nabizené sluzby - mély by korespondovat s projektem uvedenym v Zadosti.
o Resitelsky tym - jmenny seznam feSiteld sluzby na strané dodavatele.

o Vystupy - vycet veskerych vystupu projektu a jejich pocet (napr. 1 webova stranka, 50
fotografii a 3 animace).

o Harmonogram - predpoklddané terminy realizace aktivit.

o Polozkovy rozpocet - pokud je v projektu vice aktivit, idedlné na kazdou zvlast.

Priloha s PROJEKTOVYM ZAMEREM ma tyto kolonky:

o Pozadované kreativni sluzby

Vychdazejte z nabidky dodavatele sluzeb. Méli byste chtit to, co vam dodavatel nabizi, a
dodavatel nabizet to, co chcete. Zaroven zodpovézte otdzku: Jak projekt ovlivni
odbyt/znamost mych vyrobku/ sluzeb?

o Rozvojovy plan zadatele
V bodech struc¢na vize dalsiho rozvoje firmy, hlavni ekonomicka aktivity, vliv projektu na
zvySeni konkurenceschopnosti.

o Stupen vyspélosti a pripravenosti zadatele
Stru¢né svou firmu charakterizujte: historie, soucasnost, aktudlni financ¢ni situace,
pripravenost predfinancovat aktivity projektu.

Resitelské tymy
Blize informujte o osobach v resitelskych tymech (jak svém, tak dodavatele projektu).
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V bodech uvedte jejich vzdélani, praxi, popis pracovni naplné. (Clenové tym@ museji byt
identi¢ti s ¢leny uvedenymi v ZADOSTI a NABIDCE DODAVATELE.)

2.3. KDO mize byt DODAVATEL SLUZEB?
1. Dodavatele sluzeb si musite vybrat ze seznamu dodavatelt, tzv. white-listu.

Seznam dodavatelt propagacnich aktivit neni uzavieny. Lze se do néj kdykoli prihlasit.
Na white-list muze byt zapséna fyzicka i pravnickd osoba (napr. (napf. freelancer i
agentura).

Uchaze¢ musi:

- Vyplnit kratky formular a vybrat ze seznamu aktivit kreativniho voucheru ty, jimz se
prokazatelné vénuje minimélné 3 roky.

- Kazdou oblast/aktivitu doloZit 5 ukdzkami praci. (Stac¢i odkazy na webové stranky,
fotodokumentace nebo grafické prace).

- Pripojit alespon 3 reference klientu (firma, jméno klienta, jeho funkce, stru¢ny popis
zakazky, hodnoceni spoluprace).

- Uvést odkaz na svuj profesni profil (idedlné Linkedin) nebo webové stranky (kvili
prezentaci potencialnim zadatelum).

Po kontrole prihlasky bude uchazec¢ pripsan na white-list na webovych strankach
Prazského voucheru. Viz http://prazskyvoucher.cz/kreativita/#white-list.

- ZADATEL o voucher zde kromé loga dodavatele uvidi: kontaktni informace, odkaz na
profil nebo webové stranky.

- ZADAT o voucher na sluzby konkrétniho dodavatele je moZné aZ od okamZiku jeho
pripséni na white-list.

- V z4dosti maze byt VICE DODAVATELU propagatnich aktivit.

2.4. Projektové SCHEMA

1. PRIPRAVA ZADOSTI 0 kreativni voucher.
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HLAVNI MESTO PRAHA

ODBOR PRI
1 Poptavkové fizeni mezi zadatelem 4 Smlouva o poskytnuti sluzeb mezi Zadatelem 7 Predlozeni zadosti o proplaceni.
a dodavatelem (v&etné pfipravy nabidky) a dodavatelem sluzeb
2 Predlozeni zadosti o voucher. 5 Realizace aktivit. . 8 Platba na G&et zadatele.
. 3 Smlouva o poskytnuti voucheru mezi poskytovatelem 6 Platba za realizaci aktivit (zadatel dodavateli) . 9 Pripadna kontrola projektu

a zadatelem (od okamzZiku zvefejnéni v registru smluv na
https://smlouvy.gov.cz/ je mozné zahgjit projekt).

3. Schvalovaci proces a ¢erpani finanénich prostfedku
3.1. FAZE HODNOCENI

1. Kontrola formalnich ndlezitosti projekta.

- Pti nesplnéni jedné ¢i vice povinnosti spadajicich do kategorie NAPRAVITELNE, vés
pozddéame o doplnéni. Oprava formélnich nalezitosti je moznd nejvysSe 2x. Termin
napravy: maximalné 5 kalendarnich dnt. V pripadé, ze zadatel neodpovi na 2. vyzvu ve
1htité 5 kalendarnich dni od doruceni vyzvy, bude Zadost o voucher 6. den od doruceni
vyzvy zamitnuta. Zaroven pokud se po 1. vyzvani zméni cena projektu, je zadost
automaticky zamitnuta. Pokud zadatel neposle zpét opravu po 1. vyzvani 5 dnu od
doruceni, je zadost zamitnuta.

- V pripadé, ze kontrola odhali nesplnéni jedné ¢i vice povinnosti spadajicich do kategorie
NENAPRAVITELNE, je Z4dost vyfazena.

NAPRAVITELNE chyby:
V zadosti chybi nékteré povinné udaje.
V zadosti chybi povinné prilohy, tj. nabidka dodavatele sluzeb ¢i projektovy zameér.
Nékteré udaje uvedené v zadosti nesouhlasi s udaji ve verejném rejstriku.

Nékteré udaje uvedené v zadosti nejsou v souladu s udaji v nabidce dodavatele
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sluzeb, projektovém zameéru, pripadné v dalSich prilohach.

Nabidka dodavatele sluzeb neobsahuje nékteré formalni nélezitosti (napfr.
identifikaci zadatele, tj. komu je nabidka urcena / kdo zakazku zrealizuje / konkrétni a
srozumitelny popis praci / predpokladané vystupy / harmonogram projektu /
predpokladany polozkovy rozpocet / celkovou cenu zakazky bez a s DPH / podpis osoby
opravnéné jednat za dodavatele).

NENAPRAVITELNE chyby:

ZADOST:
1. Neni opatrena elektronickym podpisem.
2. Byla odeslana v dobé po terminu stanoveném vyzvou.

ZADATEL:
3. Je ve stavu insolvence, konkurzu, likvidace, ipadku apod.

DALE:

4. Nabidka sluzeb je vystavena dodavatelem, ktery neni na seznamu dodavatelt (white-
listu).

5. Predpokladana realizace projektu trva déle nez 6 mésicu.

Napriklad pri uvedeni délky projektu od 15.9.2018 - 15.3.2019 dojde k vyrazeni zZddosti z
diivodu poruseni tohoto nenapravitelného kritéria.

2. Hodnoceni prijatelnosti projektu.

Vsechny body hodnoceni pfijatelnosti jsou NEOPRAVITELNE. Nesplnénim i jen jediného
z nich je projekt vyrazen. Hodnotitelé uvadéji pouze ANO, nebo NE.

KRITERIA:
Cile:

1. Projekt je v souladu s cili Prazského voucheru.
- Zajisti viditelnost produktu a sluzeb malych a stfednich firem.
- Propoji zadatelské firmy s firmami zabyvajicimi se reklamou.

2. Ekonomické prinosy projektu cili na Prahu.

Zadatel:

3. Je pravnickou osobou (do 3 let véku firmy ke dni podani zadosti).
4. Splnuje definici malého a stredniho podniku, tj.:

« M& méné nez 250 zaméstnancu.

« Maximalné 50 milionit EUR ro¢niho obratu.

5« M4 sidlo ¢i zapsanou provozovnu v Praze.

6. Dostatec¢né popsal zpusob vyuziti a prinos poskytnuté sluzby/sluzeb pro své podnikani
(viz popis projektu a zduvodnéni potieby realizace v zadosti).
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Projekt:

7.V den predlozeni zadosti jesté nebyl zahajen.

8. Je v souladu s prazskymi/narodnimi doménami specializace (viz -
http://www.rishmp.cz/jnp/cz/specializace/index.html).

9. Je v souladu s hlavnimi podnikatelskymi aktivitami Zadatele uvedenymi v zadosti nebo
projektovém zameéru.

10. Respektuje minimalni a maximdlni vysi rozpocCtu v zavislosti na rezimu podpory
(podpora 85 % nebo 50 %).

Projektovy zameér:

11. Obsahuje v popisu kreativnich sluzeb pouze propagacni aktivity, které jsou
kreativnim voucherem financovany (jsou v seznamu).

12. Popisuje pozadované kreativni sluzby dostate¢né konkrétné a srozumitelné.

13. Koresponduje s nabidkou dodavatele sluzeb (propagacnich aktivit).

Finance:

14. VySe vlastnich zdroju zadatele je v souladu s potrebnou spoluucasti (podle rezimu
podpory) = zadatel ma k dispozici dost penéz.

15. Zvoleny rezim podpory de minimis (= vySe podpory 85 %) byl zvolen podle podminek
stanovenych vyzvou a opravnénost jeho volby doloZzena zadatelovym c¢estnym
prohlaSenim = zadatel skute¢né necerpal finanéni prostredky za vice nez 200 000 EUR
za posledni 3 Gcetni obdobi.

16. Rozpocet projektu je priméreny obsahu zakazky na propagacni aktivity = neni
~prepaleny”.

17. Ceny jednotlivych polozek rozpoctu projektu odpovidaji cendm obvyklym = nejsou
predrazené.

18. Cenova kalkulace nabidky dodavatele sluzeb (propagacnich aktivit) odpovida
predmétu zadosti = nevnucuje néco jiného, nez o co byl pozadan.

3. Schvaleni zadosti o kreativni voucher.

Schvaleni uspésné vyhodnocenych zadosti provadéji Rada a Zastupitelstvo hlavniho
mésta Prahy. Nasledné je mozné pristoupit k podpisu smlouvy o poskytnuti voucheru. V
pripadé, ze vyse dotaci uspésné vyhodnocenych projekt prevysi celkovou vysi financnich
prostredku ve vyzvé, rozhodnou datum a ¢as predlozeni zZadosti.

3.2. PRAVIDLA CERPANiI

1. Finan¢ni prostredky dorazi na ucet Zadatele az po ukonceni projektu, a to na zakladé
schvaleni zadosti o proplaceni voucheru.

Prace na projektu nesméji trvat déle nez 6 mésicu. Do této doby je nutné:

- Finan¢né vyporadat s dodavatelem propagacnich aktivit realizaci zakazky = zaplatit
dodavateli.

- Elektronicky podat pres webovou aplikaci prazskyvoucher.cz/podejprojekt zadost o
proplaceni voucheru vcetné vsech povinnych priloh. (Ke vSem priloham, v nichz je
potreba vyplhovat udaje, jsou v dokumentaci vyzvy k dispozici predtisténé formulére.
Ostatni prilohy jsou ucetni doklady.)
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Kolonky ZADOSTI O PROPLACENI VOUCHERU:
o Identifikace zadatele = kdo jste.
o Kratky text k predmétu zadosti (nutno dopsat) = o co jste zadali.
o Datum a podpis zadatele (opravnéna osoba - viz zadost o kreativni voucher).
o Vypis priloh:
1. kopie faktur dodavatele propagacnich aktivit,
2. vypisy z uctu (pripadné pokladni doklady) prokazujici zaplaceni faktur (vypis je potreba
elektronicky podepsat opravnénou osobou, viz elektronické podpisy v zadosti o kreativni
voucher),
3. kopie smlouvy/smluv s dodavatelem nebo dodavateli propagacnich aktivit projektu,
4. predavaci protokol mezi zadatelem a dodavatelem propagacnich sluzeb,
5. hodnotici zprava.
Predavaci protokol obsahuje:

o Identifikaci zadatele a dodavatele = kdo s kym.

o Specifikaci predmétu predani (uveden ve smlouvé mezi zadatelem a dodavatelem) =
co jste prevzali.

Hodnotici zprava obsahuje:
o Identifikaci zadatele a dodavatele = kdo je kdo.
o Predmeét vyplyvajici ze smlouvy o poskytnuti voucheru = co se délalo.
o Financ¢ni hodnotu zakéazky = kolik to celé stalo.
o Vystup zakazky (nutno doplnit stru¢ny popis) = co vzniklo.

o Vyuziti vystupu a jeho prinos pro zadatele (nutno doplnit struc¢ny popis) = jak bude
vystup pouzit a co z toho Zadatel bude mit.

Zhodnoceni spoluprace s dodavatelem (forma odpovédi na otazky).
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